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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2025-2031年中国文化旅游市场竞争战略分析及投资前景研究报告》介绍

了文化旅游行业相关概述、中国文化旅游产业运行环境、分析了中国文化旅游行业的现状、

中国文化旅游行业竞争格局、对中国文化旅游行业做了重点企业经营状况分析及中国文化旅

游产业发展前景与投资预测。您若想对文化旅游产业有个系统的了解或者想投资文化旅游行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

          第一部分文化旅游行业发展概况第一章文化旅游行业发展综述第一节    文化旅游的基本

概述一、文化旅游的内涵二、文化旅游的核心三、文化旅游业的深刻解读四、旅游文化的六

大特征五、旅游与文化的关系浅析六、文化对旅游产业的促进作用第二节    中国文化旅游产

业政策分析一、中国旅游业行业标准化建设二、中国文化旅游业相关政策法规三、旅游行业

主要政策梳理四、《国民旅游休闲纲要》力推休假制度改革五、《关于加强文化和旅游领域

法治建设的指导意见》第三节    中国文化旅游社会环境有利因素分析一、庞大的人口孕育着

潜力巨大的旅游市场二、城市化进程推动中国旅游业发展三、国民消费观念转变生活质量提

升四、“十四五”时期扩大内需增加收入五、二线地区经济振兴客源增长预测六、高铁等交

通系统远距离输送游客能力提升七、节假日及年休假制度推动国内旅游业发展第四节    文化

旅游行业产业链上游相关行业分析一、文化产业发展状况及影响二、文化遗产保护与发展状

况第五节    中国文化旅游创意园区分析一、文化旅游创意园区逐渐兴起二、“一站式体验”

的基本简述三、文化旅游创意文化旅游区的成因及特征浅析四、文化旅游创意文化旅游区的

开发模式剖析五、文化旅游创意文化旅游区发展的战略建议第二章国际文化旅游行业发展分

析及经验借鉴第一节    全球文化旅游市场总体情况分析一、全球文化旅游行业的发展历史二

、全球文化旅游名胜景点分析三、全球文化旅游行业发展分析四、全球文化旅游市场区域分

布五、全球文化旅游发展经验借鉴及发展趋势第二节    全球主要国家（地区）市场分析一、

罗马尼亚二、美国三、法国四、新西兰五、其他国家地区1、澳大利亚2、埃及3、希腊第二部

分文化旅游所属行业运行分析第三章我国文化旅游行业运行现状分析第一节    我国文化旅游

行业发展状况分析一、我国文化旅游行业发展阶段二、我国文化旅游行业发展总体概况三、

我国文化旅游行业发展特点分析四、生态文化旅游产业创新商业模式探索第二节    文化旅游

行业发展现状一、我国文化旅游行业市场规模二、我国文化旅游行业发展分析三、各地文化

旅游开发进展情况第三节    中国文化旅游业存在的问题一、中国文化旅游业发展的主要障碍

二、中国文化旅游业存在的主要问题三、中国文化旅游开发中存在的问题四、生态文化旅游

发展中面临的困境第四节    中国文化旅游业发展的对策分析一、充分挖掘旅游文化内涵的建

议二、生态文化旅游开发的对策和建议三、文化旅游创意产业发展深度游的建议第四章我国



文化旅游所属行业整体运行指标分析第一节    中国旅游所属行业总体规模分析一、行业市场

规模分析二、我国旅游景区资源分布三、主要景区旅游人次规模及收入四、重点省市旅游接

待人数统计第二节    国内旅游市场分析一、国内旅游人数二、国内旅游综合经营收入三、国

内旅游人均花费第三节    文化旅游投资开发及运营指标分析一、文化旅游行业投资规模总量

二、文化旅游重点企业投资增速三、文化旅游区域市场增收规模四、文化旅游行业收入及盈

利占比第五章民族文化旅游第一节    民族文化与旅游业的关系一、民族文化与旅游发展有三

大相关性二、民族文化与西部旅游业息息相关三、民族文化决定着旅游业的竞争力四、正确

开发利用能有效保护民族文化资源第二节    中国民族文化开发的相关概述一、民族文化开发

成功应具备的特点二、民族旅游开发产生的负面效应三、民族文化资源开发面临的阻碍四、

中国开发民族文化资源的对策第三节    生态博物馆模式在民族文化旅游中的应用透析一、生

态博物馆模式简介二、生态博物馆旅游的保护性原则三、生态博物馆旅游的原生态原则四、

生态博物馆旅游的选择控制原则五、生态博物馆旅游的社区参与原则六、生态博物馆旅游的

效益回报原则第四节    少数民族文化旅游业发展概况一、少数民族文化旅游资源简述二、少

数民族文化旅游资源的开发原则三、旅游开发对少数民族文化的影响剖析四、少数民族文化

旅游资源开发面临的难题五、应加强少数民族文化旅游资源开发的保护力度第五节    西部地

区民族文化生态旅游的开发与保护综述一、西部民族文化对旅游业的影响与作用二、文化遗

产类旅游产品的开发日渐成熟三、西部地区文化旅游市场潜力巨大四、西部文化旅游开发存

在的问题五、合理开发西部民族文化生态旅游业的策略六、西部民族旅游开发中的保护思路

解析第六章红色旅游第一节    2024年中国红色旅游的发展概况第二节    中国红色旅游发展的问

题分析一、开发红色旅游国际市场的必要性二、开发红色旅游国际市场的可能性三、红色旅

游国际市场不成熟现状及原因四、红色旅游国际市场开发策略第三节    中国红色旅游发展的

问题分析一、红色旅游业面临的主要问题二、红色旅游景区发展的掣肘三、中国红色旅游发

展存在若干障碍第四节    中国发展红色旅游的策略与建议一、红色旅游业发展的对策二、红

色旅游发展应注重塑造品牌三、以社区旅游模式来推动红色旅游和谐发展四、推动红色旅游

发展的战略分析五、红色旅游开发模式创新分析六、红色旅游可持续发展的相关建议第七章

影视旅游第一节    影视旅游的相关概述一、影视旅游的内涵二、影视旅游的特点三、影视旅

游产业链的运行模式四、影视旅游的动机浅析五、影视文化对旅游业的促进作用第二节    国

外影视旅游业发展的成功经验一、美国二、加拿大三、韩国第三节    中国影视旅游产业的发

展分析一、我国影视旅游业的兴起与开发情况二、我国影视旅游产生巨大社会经济影响第四

节    中国部分地区影视旅游业的发展分析一、海南影视旅游发展的现状及发展思路二、云南

省影视旅游营销创新分析三、横店影视旅游形成完整产业链第五节    中国影视旅游业存在的

问题一、我国影视旅游业存在的阻碍二、影视作品对旅游业发展的消极影响第六节    中国影



视旅游业开发的对策分析一、我国影视旅游开发原则二、我国影视旅游开发途径三、我国影

视旅游开发措施四、影视旅游业发展战略探讨五、影视旅游业的未来发展规划第八章其他文

化旅游业第一节    民俗文化旅游一、民俗文化旅游的概念二、中国民俗文化旅游开发的现况

三、民俗文化旅游开发的基本模式剖析四、中国民俗旅游发展存在的负面影响及对策第二节   

宗教文化旅游一、宗教文化与旅游业的相关性阐述二、宗教文化旅游的涵义简析三、我国主

要宗教旅游名山分析四、宗教文化旅游的产品体系剖析五、宗教文化旅游产品开发的相关要

点分析第三节    茶文化旅游一、中国茶文化的定义与内涵浅述二、茶文化旅游的主要内容三

、中国茶文化旅游的类型四、茶文化旅游与民俗文化融合发展五、促进茶文化旅游业发展的

对策第四节    非物质文化遗产旅游一、非物质文化遗产的基本概念二、非物质文化遗产旅游

开发的热点三、非物质文化遗产旅游开发面临的挑战四、非物质文化遗产旅游发展的对策建

议五、海洋非物质文化遗产的旅游开发综述第九章中国文化旅游业市场营销策略分析第一节   

旅游文化营销的运作形式剖析一、运作基础二、文化包装与产品设计三、文化传播与广告促

销四、文化体验与旅游品牌第二节    主题公园的影视营销方法解析第三节    体验经济在红色

旅游产业的融合发展一、体验经济对红色旅游产品的积极作用简述二、红色旅游产品开发策

略分析三、红色旅游景区体验型设计分析与具体模式探析第三部分文化旅游行业竞争结构第

十章中国文化旅游主要省市分析第一节    河南省一、河南省文化旅游业发展概况二、制约河

南省文化旅游业发展的因素分析三、河南省文化旅游产业发展的出路探讨四、河南采取多种

措施加快旅游业发展五、河南省各市文化旅游发展情况分析1、郑州市2、南阳市3、信阳市4

、开封市第二节    湖北省第三节    湖南省第四节    云南省第五节    其他地区一、安徽省二、甘

肃省三、福建省四、海南省五、河北省六、山西省七、陕西省八、广西区第十一章中国文化

旅游业重点企业竞争力分析第一节    深圳华侨城文化旅游科技集团有限公司一、企业发展情

况二、企业经营情况分析三、企业财务指标分析四、企业盈利能力分析第二节    宋城演艺发

展股份有限公司一、企业发展情况二、企业经营情况分析三、企业财务指标分析四、企业盈

利能力分析第三节    丽江玉龙旅游股份有限公司一、企业发展情况二、企业经营情况分析三

、企业财务指标分析四、企业盈利能力分析第四节    成都文化旅游发展集团有限责任公司一

、企业发展情况二、企业经营情况分析三、企业财务指标分析四、企业盈利能力分析第五节   

哈尔滨文化旅游集团有限公司一、企业发展情况二、企业经营情况分析三、企业盈利能力分

析四、企业运营能力分析五、企业开发项目六、企业发展战略及目标第四部分文化旅游行业

发展趋势第十二章2025-2031年文化旅游行业前景及趋势预测第一节    2025-2031年文化旅游市

场趋势预测一、2025-2031年文化旅游市场发展潜力二、2025-2031年文化旅游市场趋势预测展

望三、2025-2031年文化旅游细分行业趋势预测分析第二节    2025-2031年中国旅游业发展趋势

与前景展望一、旅游产业总体规模将会持续扩大二、旅游产业发展格局将会显著变化三、旅



游消费升级持续行业前景广阔四、“十四五”中国旅游产业前景展望第三节    2025-2031年文

化旅游市场发展趋势预测一、2025-2031年文化旅游行业发展趋势1、中国文化旅游市场已成规

模2、中国文化旅游资源丰富3、中国文化旅游产业发展的转变4、中国发展文化旅游的比较优

势5、中国文化旅游产业开发前景二、2025-2031年文化旅游市场规模预测1、文化旅游行业市

场容量预测2、文化旅游行业销售收入预测三、2025-2031年细分市场发展趋势预测第十三

章2025-2031年文化旅游行业投资价值评估分析第一节    文化旅游行业投资特性分析一、文化

旅游行业进入壁垒分析二、文化旅游行业盈利因素分析三、文化旅游行业盈利模式分析第二

节    2025-2031年文化旅游行业发展的影响因素一、有利因素二、不利因素第三节    2025-2031

年文化旅游行业投资价值评估分析一、行业投资效益分析二、新进入者应注意的障碍因素第

十四章文化旅游行业发展战略研究第一节    文化旅游行业发展战略研究一、战略综合规划二

、区域战略规划三、产业战略规划四、营销品牌战略五、竞争战略规划第二节    对我国文化

旅游品牌的战略思考一、文化旅游品牌的重要性二、文化旅游实施品牌战略的意义三、文化

旅游企业品牌的现状分析四、我国文化旅游企业的品牌战略五、文化旅游品牌战略管理的策

略第三节    文化旅游经营策略分析一、文化旅游市场细分策略二、文化旅游市场创新策略三

、品牌定位与品类规划第四节    文化旅游行业发展战略研究一、文化旅游行业发展战略二

、2025-2031年细分行业发展战略图表目录图表1：文化旅游产业内涵图表2：文化旅游产业融
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